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Paris, le 3 avril 2009  

 
Société Générale réaffirme sa vision du métier de b anquier 
dans une nouvelle campagne de communication. 
 
En 2009 nous avons choisi de donner la parole à ceux qui font et vivent la banque au quotidien 
avec le lancement d’une nouvelle campagne de communication qui traduit la réalité du métier 
des 30 000* hommes et femmes qui accompagnent chaque jour nos 8,7 millions de clients.  
 
« On est là pour vous aider » c’est l’engagement que nous avions pris auprès des particuliers, 
professionnels, entreprises, associations et cette promesse est toujours réelle, concrète et 
dans la lignée du positionnement défini en 2006 :  aujourd’hui nos conseillers de clientèle 
accordent 1 500 prêts immobilier par semaine, aident chaque mois 1400 jeunes à financer 
leurs études et favorisent la création de 120 entreprises par jour en France. 
 
Nous avons décidé de recentrer notre discours sur nos clients et collaborateurs et de 
transmettre notre vision du métier de banquier avec une campagne qui valorise les apports 
réciproques d’une relation bancaire. 
 
En presse quotidienne et régionale, et presse magazine, cette campagne met donc en scène 
de véritables clients qui ont accepté de témoigner de l‘aide que leur a apportée leur banque : 
 

- Hugues, un chef d’entreprise engagé dans des projets de développement durable que 
nous accompagnons depuis plus de 20 ans.  

- Jehanne, jeune modiste qui avait besoin de conseils pour se lancer,  
- Ouahid athlète Handisport dont nous sponsorisons l’équipe,  
- Ali, étudiant qui avait besoin de financer sa thèse,  
- Les parents de Rose qui ont souscrit un prêt immobilier. 

 
Dans les agences, en affichage, ce sont également des clients comme Mario, Christiane, Marie 
qui ont accepté de cautionner nos produits et services dont ils sont détenteurs. En télévision, 
les films démontrent l’engagement de nos collaborateurs au quotidien en dressant un portrait 
intime d’un conseiller sur son lieu de travail.  
 
Dès l’ automne 2008 nous avions lancé une campagne intitulée « Banker stories » dont 
l’objectif était de présenter des banquiers, collaborateurs de notre entreprise, dans leur activité 
quotidienne. 
 
Autant de cas particuliers qui montrent que chaque jour les conseillers Société Générale font 
avancer des projets de vie sur le terrain. 
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La nouvelle campagne de communication a été menée et réalisée en collaboration avec 
l’agence Saatchi & Saatchi. 
 
 
* Collaborateurs du réseau Société Générale en France 

 
 
 
 
 
Société Générale 
Société Générale est l’un des tout premiers groupes de services financiers de la zone euro. Avec 163 000 personnes 
dans le monde, son activité se concentre autour de trois grands métiers : 
����    Réseaux de détail & Services financiers qui comptent plus de 30 millions de clients particuliers en France et à 

l'international.  
����    Gestions d'actifs & Services aux investisseurs, où le Groupe compte parmi les principales banques de la zone 

euro avec 2 560 milliards d’euros en conservation et 336 milliards d’euros sous gestion à fin décembre 2008. 
����    Banque de financement & d'investissement, Société Générale Corporate & Investment Banking se classe 

durablement parmi les leaders européens et mondiaux en marché de capitaux en euro, produits dérivés, et 
financements structurés. 

Société Générale figure dans 3 indices internationaux de développement durable : FTSE4good, ASPI et Ethibel. 
www.socgen.com 
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Campagne de communication en presse et sur internet  
Chaque client a été photographié dans son véritable environnement  privé ou professionnel, 
sans aucun artifice. 
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Campagne avec 3 portraits de conseillers en télévis ion  
 
Film à destination des jeunes 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Film à destination des emprunteurs immobiliers 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Film à destination des créateurs d’entreprises 
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SAATCHI & SAATCHI 
53  BOULEVARD ORNANO, 93200 saint-denis   tel: +33 1 48 13 40 00. Fax: ++33 1 48 13 49 99 

Société Générale – Campagne presse « Mais qui aide ? » 
Annonceur  : Société Générale  

Agence  : Saatchi & Saatchi Paris 

Directeur de la Création  : Christophe Coffre 

Directeur Artistique  : Florian Roussel  

Concepteur-rédacteur  : Guillaume Blanc 

Achat d’art  : Marion Venot, Kristell Briec 

Responsables agence  : Clément Chovin, Karine Valet, 

Vanessa Launay , Julie Pernot 

Responsables annonceur  : Bénédicte Richard, Nathalie Gouadain, Jean Bourdoncle, Nora 

Braka, Michael Aboucaya 

Photographe  : Alex Telfer 

 
1ère parution : 6 avril 

 

Société Générale - Campagne TV « Les conseillers » 
Annonceur  : Société Générale 

Films  : Immobilier, Création d’entreprise, Jeunes 

Format  : 30 sec  

Agence  : Saatchi & Saatchi Paris 

Directeur de la Création   : Christophe Coffre 

Directeur Artistique  : Florian Roussel  

Concepteur-rédacteur  : Guillaume Blanc 

TV producer  : Martine Joly 

Responsables agence  : Clément Chovin, Karine Valet,  

Vanessa Launay  : Julie Pernot 

Responsables annonceur  : Bénédicte Richard, Nathalie Gouadain, Jean Bourdoncle, Nora 

Braka, Michael Aboucaya 

Réalisateur : François Vogel 

Production  : Paranoid 

 
Antenne : 10 avril 

 


